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DI CATERINA DALL'OLIO

a macchina del gioco
L(l'az,zudn miete sempre piu

vittime in Italia: nel 2000
erano poco piti di 14 i miliardi
spesi tra casino, slot machine e
lotterie, somma cresciuta in
modo esponenziale in una
manciata di anni e che &
divenuta nel 2012 ben 180
miliardi di euro. A pochi giorni
dalla maxi operazione gestita
dalla Guardia di Finanza in
molte regioni d'Italia che ha
portato all'individuazione e al
sequestro di numerose slot
machine truccate finite in mano
alla 'ndrangheta, a Bologna si &
svolto ieri il convegno «La vita
non & un colpo du ortuna,
organizzato dall’
Petroniano Studi
dell’Emilia Romagna e dalla
Fondazione Giacomo Lercaro -
Istituto Veritatis Splendor. Una
giornata di studi a cui hanno
preso parte rappresentanti delle
istituzioni pubbliche, quali il
ministro della Sanita Renato
Balduzzi e Giovanni Serpelloni,
capo dipartimento per le
Politiche Antidroga, specialisti
del calibro dello psichiatra Vittorino Andreoli e del
sociologo Sergio Belardinelli e personalita a nome della
Chiesa con monsignor Alberto D'Urso, segretario della
Consulta Nazionale Antiusura «Giovanni Paolo Il» di
Bari, insieme a tanti altri. «Questa piaga affligge tutta la
nostra societa - ha detto monsignor Fiorenzo Facchini,
presidente Ipsser e coordinatore dell’evento -.
Dobbiamo }are fronte unito soprattutto sulla
prevenzione a scuola, in famiglia, negli istituti giovanili
perche & li che si gioca la battaglia piu difficile». E
impossibile quantificare in maniera precisa il mondo
del gioco d'azzardo: «non esistono dati certi sul
fenomeno - ha chiarito Serpelloni - e le statistiche si
basano su cifre frammentarie». 1l cosiddetto Gap (Gioco
d'azzardo Patologico), grazie al decreto 158/2012,
meglm noto come legge Balduzzi, ¢ stato fatto rientrare
nei Livelli essenziali di assistenza, riconosciuto a tutti gli
effetti come malattia «<abbiamo tutelato chi soffre gia
della patologia - ha riferito il ministro Balduzzi -. Ma a
rischio, dicono i nostri dati, @ almeno un altro milione
di persone, soprattutto giovani e giovanissimi. Per
questo il decreto ha previsto la stretta sugli spot e il
pugno duro su controlli e sanzioni». Stretta sugli spot
come «Ti piace vincere facile?» o su brand quali «Gratta e
vinci», «che sono pubblicita ingannevoli a tutti gli effetti
- ha tuonato Vittorino Andreoli - e che per nnexm 0 per
decenza andrebbero chiamati "Gratta e perdi”. La gente_
si illude, li compra come oggetti tutto sommato innocui
e ci perde somme fino a 20 euro che, perun pensionato
ad esempio, non sono pochi». Bologna & in prima linea
per fronteggiare con impegno questo pericoloso
fenomeno, «impegno che proseguira - ha concluso
monsignor Facchini - con la nascita di un Centro studi
specializzato sul fenomeno del gioco d'azzardo».

Zamagni all'T
7ita economica e responsabilita etica»: € que-
(( sto il tema che Stefano Zamagni, docente di
Economia politica all'Universita di Bologna,
affrontera sabato 2 febbraio dalle 9 alle 11 nella se
(kll Istituto Veritatis Splendor (via Riva di Reno
La lezione costituira il primo appuntamento del se-
condo anno del «Corso biennale di base sulla Dot-
trina sociale della Chiesa» promosso dall'Ivs. Per info
eiscrizioni; segreteria organizzativa, tel. 0516566239,
fax. 0516566260, veritatis@bologna.chiesacattolica.it
; www.veritatis-splendor.it «Mai come in questo mo-
mento - spiega Zamagni - il tema della responsabilita
etica dell'impresa & al centro dell'attenzione; ma ad
esso va aggiunta anche |'altra "faccia della medaglia”,
cioe la responsabilita etica del consumatore. E come
il mondo dell'impresa comprende da quelle capitali-
stiche, a quelle cooperative, a quelle sociali, cosi la
realta dei consumatori comprende tutti i cittadini che
individualmente o in gruppo ("terzo settore”, asso-
ciazionismo, ong) esprimono l'adesione a certi valo-
ri». «Cominciando da questi ultimi - {uo gue - il ri-
ferimento & al numero 46 dell’enciclica "Caritas in
veritate", dove per la prima volta un Papa afferma che
anche il consumo @ un atto eticamente significativo;
e per questo si parla di consumo "critico” o "etico"
Ognuno di noi, spendendo il pmpnn denaro com-
pie un atto eticamente
sensibile ed & respon-
sabile se i prodotti che
compra sono fabbrica-
ti violando i diritti u-
mani, struttando per-
sone, rovinando fami-
glie. Tutti dobbiamo
assumere questa con-
sapevolezza. Del resto,
questa sensibilita nella
Chiesa c'@ sempre sta-
ta: basti pensare che il
termine "boicottaggio”
deriva dall'azione diun
parroco irlandese cat-
tolico che, ai primi del-
I' Ottocento, convinse i propri parrocchiani a non com-
prare i prodotti ottenuto con lo sfruttamento da un
certo capitano Boycott. E gia i francescani e special-
mente San Bernardino da Siena, nel 1400, trattavano
questo tema. «Dall‘altra parte - dice ancora Zamagni
- le imprese stanno riacquistando, non senza fatica,
la loro funzione: che non @ solo produrre, ma pro-
durre valori, nel rispetto delle condizioni sociali e dei
valori morali che la comunita di riferimento esprime.
Chi non fa cos}, e guarda solo a massimizzare il gua-
dagno ad ogni costo si pud definire "imbecille’, non
in senso offensivo, ma in senso tecnico: colui cioé che
vede solo I'effetto immediato di un‘azione e non quel-
lo di lungo termine. L'imprenditore invece deve saper
"guardare lontano", perché la sua, dice la "Caritas in
veritate", € una vera e propria vocazione: la vocazio-
ne a "civilizzare il mercato", assieme ai consumatori
Una tesi che la dottrina sociale della Chiesa ha sem-
pre sostenuto, a cominciare dai Padri. SantAmbrogio
ai suoi fedeli, disperati per il disfacimento dell'Impe-
ro romano, dice: "Felice il crollo, se la ricostruzione
rendera pili bello I'edificio"; cosi oggi possiamo dire
che & "felice" la crisi in atto, se portera alla ricostru-

zione della "civitas"»
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